
körzet szerint (%)
Budapest 35.3
Vidék 64.7

Hálózat szerint (%)
Hálózati üzlet 29.7
Magán üzlet 70.3

Válaszadó neme szerint (%)
Férfi 25.9
Nő 74.1

KérdőíveK összetétele  2718 db kérdőív

láncok szerint (db)
CBA, Cél 172
Coop 189
Reál, Reál Pont 114
Aldi 13
Lidl 15
Penny Market 31
Profi 15
Auchan 1
Interspar 5
Tesco 24
DM Drogerie Markt 54
Douglas 4
Estee Lauder 1
Herbária 22
Marionnaud 8
Müller 9
Rossmann 46
Schlecker 5
Yves Rocher 3
Kaiser’s 3
Match 24
Spar 44
Vianni 1
Seft 4

Üzlettípus szerint (%)
élelmiszerbolt,  71.8
élelmiszer jellegű vegyesbolt         
illatszer, háztartási, drogéria 17.1
Húsbolt 4.7
dohánybolt 4.3
édességbolt 1.3
C+C 0.8
 

alapterÜlet szerint (%)
50 nm alatt 45.0
50-100 nm között 25.9
101-200 nm között 10.7
201-400 nm között 7.2
401-1000 nm között 5.2
1000 nm felett 2.8
nincs adat 3.2

Termékmix 
(szűrőfeltétel volt)    

Élelmiszer Mai Piac Progresszív Trade Magazin Csak a Termékmixet 
ismeri

100%

80%

60%

40%

20%

0%

MelyiK KeresKedőKneK szóló szaKlapot isMeri? (%) 

      100 24.3 18.1 17.9 16.2  55.9

A Termékmix szaklap ismertsége és olvasottsága kutatás az MEMRB és a Termékmix 

Kft. közös felmérése. megkérdezettek köre: üzletvezetők, üzlettulajdonosok; 

magán és hálózati üzletek; élelmiszerboltok, élelmiszer jell. vegyesboltok, 

illatszer, háztartási és drogéria üzletek, húsboltok, dohányboltok, édesség boltok, 

C+C üzletek. terület: Budapest összes kerülete és 88 vidéki település (8000 fő 

felett). lekérdezés módja: kérdőív kitöltése személyes megkérdezéssel; minden 

kérdőív pecséttel (aláírással) igazolva. mintavétel: Termékmix adatbázis. 

mintavétel módja: nem reprezentatív mintavétel. kérdőívek száma: 

2739 db, az összes kitöltött kérdőívből feldolgozásra került 2718 db kérdőív –  

szűrőfeltétel volt: Termékmix szaklapot ismeri. megkérdezés ideje: 2010. február

A Termékmix és bármely más szaklap hatékonyságának alapja 
a terjesztés, amellyel eléri a célközönségét. Ez ad garanciát a 
benne hirdető cégek, vállalatok számára, hogy kedvező ár/érték 
aránnyal kommunikáljanak a lap olvasótábora felé.
Mi, a Termékmix menedzsmentje úgy véljük, hogy kereskedelmi 
szaklap lévén, hirdetőink számára fontosabb lehet egy nagy 
volumenű, kereskedők és boltvezetők körében végzett kutatás. 

a termékmix szaklap – ismertség és olvasottság



Budapest                vidék hálózat             magán

MelyiK KeresKedőKneK szóló szaKlapot isMeri?  (%) 

a szaKlapoKat Milyen rendszerességgel Kapja?  (%) 
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Élelmiszer

Progresszív
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Trade Magazin

Termékmix 
(szűrőfeltétel volt)    

Progresszív Élelmiszer Mai Piac Trade 
Magazin

Csak a  
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Budapest                vidék hálózat             magán

igen nem

megnézi, tájékozódik belőlük         nem nézi meg nincs adat

MelyiK szaKlapot Kapja rendszeresen?   (havonta kapja, vagy ritkábban mint havonta) (%) 

ÁltalÁban olvassa-e a terMéKMix ciKKeit? (%) a terMéKMix ciKKeit olvasóK (%) 

a terMéKMix-ben lévő hirdetéseKet (%) terMéKMix Magazin értéKelése (%) 
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99.8    99.9 100    99.817.3   18.2 30,9    7,810.8  16.7 27,6   13,8  8.4   14.1   26.0    6.2    7.4   12.1  15.4    8.469.6  62.8  46.2      73.2
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Teljes mintában

Hálózat

Magán

Teljes mintában

Hálózat

Magán

96.7 3.3

91.1 8.4

96.0

65.4

30.2

50

4.9

44.9
4.0

89.8 9.3

97.0 3.0

91.6 8.1

minden cikket, vagy a cikkek többségét elolvassa  44.9

egy-két cikket olvas el, ami érdekli  50.0 

csak átlapozza  4.9

nincs adat  0.2

nagymértékben elégedett   30.2

többnyire elégedett  65.4

többnyire nem elégedett  1.4

nagymértékben elégedetlen  1.1

nem tudja/nem kapja  1.5

nincs adat 0.4



A felmérési kérdőívek aláírt és lepecsételt mintái






